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INTOURA-Position zu Berlin Werbefrei

Die derzeit vorhandenen Werbeflachen in Berlin haben in den letzten Jahren nicht
zugenommen. Im Gegenteil: Die Zahl der genehmigten Werbestandorte in Berlin sinkt. Ab
2019 gelten fiir Werbung auf dem 6ffentlichen Grund neue Vertrage mit 30 Prozent weniger
Flachen als zuvor. Bezogen auf die Einwohner hat Berlin weniger Werbeflachen als viele
Vergleichsstadte.

. Ohne die Unterstitzung der Berliner Wirtschaft wire in unserer Stadt weniger los. Das gilt

i fiir das laufende Programm der Berliner Biihnen, Museen und anderer
Kulturveranstaltungen genauso wie die Berlinale und andere Festivals. Das gleiche trifft auch
fiir den Sport zu: ohne Sponsoring waren in Berlin weder Profi-Teams denkbar, noch
Leichtathletik-Festivals oder der Berlin Marathon. Sponsoring braucht Werbeflachen. Die
Logos der unterstiitzenden Unternehmen sind in der Offentlichkeit prasent, das gehort zum
Sponsoring dazu. Ein guter Teil der Unterstiitzung fiir Kultur und Sport in Berlin wird durch
die Unternehmen der AuBenwerbung selbst geleistet: Sie stellen Kultureinrichtungen und
Vereinen Werbeflachen zur Verfiigung und verschaffen ihnen damit eine deutlich héhere
Wahrnehmung. Dies gilt auch fiir Hilfsorganisationen und soziale Verbande.

Deshalb positioniert sich INTOURA wie folgt zum Gesetzesentwurf:
Antikommodifizierungsgesetz (AntikKommG)

1) INTOURA spricht sich grundsatzlich - unabhangig vom Genre - gegen eine Limitierung
von Werbefldchen aus. Eine Verknappung des Marktes wiirde aus unserer Sicht die
Preise unnétig in die Héhe treiben und die bereits jetzt schon ausgepréagte
»Wildplakatierung” in Berlin unnétig ausbauen. Denn: Berlin ist eine kulturelle
Metropole. Jedes Jahr wetteifern 300.000 Veranstaltungen um Aufmerksamkeit und
Interesse. Kulturschaffende brauchen ganz selbstverstandlich Werbung und damit
auch Werbefldchen, um ihr Publikum zu erreichen. Deshalb wird fast jede fiinfte
Berliner Werbefladche fiir Veranstaltungen gebucht.

2) Die Werbung auf bestimmte Produkte & Formate zu beschrinken (Kultur,

| Veranstaltungen etc.) halten wir fiir einen nicht hinnehmbaren Markteingriff. Einem
Unternehmen per Gesetz zu verbieten fiir sein Produkt Werbung zu machen,
entspricht nicht dem freien Geist unserer Stadt. Ein Unternehmen sollte auch 500
Meter weiter entfernt auf sich aufmerksam machen diirfen. Um auch zukiinftig die

. Méglichkeiten fiir unsere Mitglieder — frei und produktbezogen werben zu kénnen —

aufrechtzuerhalten, sprechen wir uns insbesondere gegen die Einschrinkung gemaR

: § 51 ff AO aus, inshbesondere weil auch ein GroRteil der kulturellen und touristischen
Leistungstrager unter diese Einschrankung fallen wiirden.
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3) Einem generellen Verbot fiir digitale Werbeflachen stehen wir sehr kritisch

4)

gegeniiber. Wir vertreten seit Jahren die Position, dass Berlin ein digitales
Wegeleitsystem bendtigt. Unser Vorschlag dazu ist auch eine Refinanzierung durch
Werbung. Unabhéngig davon stiinde man damit jeglichen Innovationen fiir
zukiinftige Kommunikationsmittel im Wege.

Die Einnahmen durch Werbung an 6ffentlichen Flachen, auch die, die fiir die
Refinanzierung von o6ffentlichen Toiletten genutzt werden sollen, sollten zeitlich nicht
begrenzt sein. Vielmehr sollten diese Einnahmen dafiir aufgewendet werden, der sich
immer weiter ausweitenden Wildplakatierung in der Stadt entgegenzuwirken. Wir
sind davon liberzeugt, dass eine Festlegung auf ausreichend legale Werbeflachen,
dem gesamten Stadtbild zugutekommen wiirde und die vereinzelt wahrgenommene
Uberlagerung von Werbefldchen nicht mehr so im Fokus stiinde.

l Interessenverband der touristischen

| Attraktionen Berlins eV.
|

i



